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Resumen/abstract

Uniradio, la Radio de la Universidad de Huelva tiegran parte de sus esfuerzos en
poner sus contenidos a la disposicion del graniguibltravés de Internet. En su pagina

web (ttp://www.uhu.es/uniradiplademas de escuchar en directo sus emisiones y de
poder descargar los podcasts de cada programajtearoos el apartado de la
“Fonoteca” donde se recogen aquellos contenidoseuensideran relevantes para el
gran publico, contenidos desarrollados desde laddsidad para ser acogidos por sus
propios integrantes y por la sociedad en generatlidos en seis ejes tematicos, como
son Cultura, Investigacion, Educacion, Tematicagolliscelanea y Cufias Sociales.

Y a este ultimo bloque prestaremos especial atenalé&er un empleo destacado dentro
de una emisora de caracter cultural, donde lasapaesdestinan a la difusion de
campafas de cuias sociales, que abogan por laaglégteducacion y los contenidos
sociales, una manera distinta de ofrecer contedasociedad, desde poemas de
autores onubenses, a los objetivos de desarrdlimitenio, pasando por las propuestas
de la propia comunidad universitaria, son sélo mdgude sus muestras. Qué aportan,
como se realizan y estructuran, o quiénes lasrleveabo, seran algunas de las lineas a

seqguir.
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1. Concepto de publicidad: Cuias sociales y cufiasroerciales

La publicidad que encontramos en nuestros diak®mdistintos medios de
comunicacion puede pertenecer segun su finalidk$ grandes grupos, como son el de
la publicidad social o el de la publicidad comdrci@omo indicamos, la diferencia la
marca la finalidad, pues ambos tipos de publicidagblean las mismas herramientas
con el firme propdésito de persuadir, de captatda@on del receptor del mensaje.

Esa finalidad en el campo de la publicidad cormaérabviamente es el
pecuniario, un fin econémico de rentabilidad deroducto que obedece a términos de
mercado y apela directamente al nivel adquisitieb espectador. En cambio, la
publicidad social deja de lado los paradigmas ewicws, para convertirse en
“instrumento del bienestar social” (Arteaga, 2008mbos modelos publicitarios en un
principio mas que opuestos los podemos definir calivergentes, porque ambos
pueden compartir el mismo espacio en los disticémsles de comunicacion, aunque en
la practica podemos comprobar como la comerciguperpone en espacio-tiempo a la
social. De ahi que inmediatamente vinculemos elitér publicidad al primero de estos

modelos.

En el caso concreto del medio radio nos vamos rdrareen las cufas
publicitarias, los spots radiofonicos que se emitenmodo de pausa en las
programaciones de las ondas herzianas. Y mas plarfuente nos fijaremos en aquellas
cuiias de contenido social, que se centran comeaniliuela (2007: 196) en “la
educacion de buenos habitos o comportamientos la @nevencion para no adoptar
malas costumbres, tienen como objetivo primaridbieh del ciudadano, principal
beneficiado de dichas acciones comunicativas”. pirdicidad que trata de “informar,
persuadir y motivar” (Corredor, 2006) en pro deetisps sociales —educativos,

(in)formativos, culturales, -, apelando al raciocinio o a los sentimientospallico.

2. Uniradio y las cuiias sociales

Al referirnos a Uniradio, hablamos de la radiolal®niversidad de Huelva, un
proyecto, que surgio en enero del afio 2007, pioearla Comunidad Autdbnoma de
Andalucia, tras una larga gestion que se remorad@P000, cuando se recoge por vez
primera dentro de los programas de gobierno depeguectorales anteriores y que se



plasmo en unas Normas de funcionamiento aprobadpenel Consejo de Gobierno de
la Universidad en el afio 2002 (18-noviembre 20QR)a radio universitaria que se
ajusta al modelo propuesto en el Decreto 174/ 280211 de Junio del BOJA,
representando “una vocacion clara de servicio paldila sociedad y un impulso claro
de los valores democraticos de la misma, permitiensha nueva forma de

comunicacioén social y fomentando la vertebraciariad@n sus variadas formas”.

Un medio de comunicacion para universitarios emiqudar y para la sociedad
de Huelva en general, que al vertebrarse desdeentidad publica mantiene una
vocacion de servicio publico con fines culturaleducativos y sociales, que no emite
ningun tipo de publicidad comercial ni genera bemes econdmicos con sus
programaciones ya que esta constituida como unsoemsin animo de lucro y cuya

financiacion se sustenta mediante patrocinios yesutiones publicas.

Uniradio emite las 24 horas del dia tanto en orela®l 103.6 de la f.m. del dial
de la provincia de Huelva, y a través de Interrid#sde la pagina web de

www.uhu.es/uniradio con una programacion que supera en la actualiodad40

programas semanales de produccién propia. Progrdesasrollados por mas de 140
voluntarios pertenecientes a la comunidad uniaiaiten su gran mayoria alumnado,
pero que también cuenta con la colaboracion daloRat de Administracion y Servicios
(P.A.S.) y del profesorado. Enmarcada en el grugoFidalgo (2009) describe como de
Universidades que disponen de una emisora de gaditonada por los alumnos, con
apoyo econémico de la Universidad, que no cuerdaruoa Facultad de Comunicacién
y que permiten que todo miembro de la comunidadeusitaria que quiera realizar un
programa de radio pueda hacerlo (caso de las Wmaeles de Ledn, Huelva o Miguel

Hernandez, entre otras)”.

Inmersa en esta programacion aparece sintomatitamera publicidad no

comercial que se estructura en tres grandes bloques

- Cuias de programas: donde se informa al oyenta pgegramacion y
de los contenidos de cada uno de los programas.

- Cuias de patrocinio: encargadas de dar a conosaroimbres de las
entidades patrocinadoras de la emisora, siguiergfopse la misma
estructura de locucion (“Uniradio, la radio de laivérsidad de Huelva
patrocinada por”, mas el nombre de la entidad).



- Cuiias sociales.

A estos tres grupos se les podria afadir un cugde, fuera el de cufas
institucionales, que dan a conocer puntualmenternmdciones de la Universidad de
Huelva o de la propia Uniradio, pero el hecho depsmtuales, como informaciones
acerca de plazos de matriculacion, inscripciérvisoa de inicio y fin de temporada de
emisiones, hacen que por tanto no sean elementegrates del dia a dia de las

emisiones.

En cualquier caso, aqui nos centraremos en laascaficiales de la radio
universitaria onubense, que muestran su relevam@os hechos puntuales, como son
las distintas campafas que se han puesto en ntaroparada tras temporada desde el
comienzo de sus emisiones en 2007, y la importapeacada cufia social presepéat
se el “nivel de compromiso para la formacion intégla la sociedad” de estas como se
manifiesta en el hecho de que no sélo se emitammadda la programacion diaria, sino
que ocupan un espacio, de libre acceso, en su éaangt en sus podcasts —ambos
lugares accesibles desde su web. El caso con@doFbnoteca es sintomatico, inserta
entre las tematicas de Cultura, Investigacion, Bdion, Tematica Social y Miscelanea
se encuentra un apartado especifico dedicado @uaas Sociales. Este libre acceso
web posibilita la “escucha asincronica, bidireceilominteractiva, gana la posibilidad de
ser archivada y recuperada” (Menduni, 2001: 228grlo de lado el caracter volatil de
las emisiones y otorgandole a estas cufias un estiEupermanencia e impronta.
Revalorizando la funcién que ellas puedan tendogmyentes y en el empleo que los

docentes también puedan otorgarle.

Pero a continuacion pasemos a adentrarnos, levemeéamporada por

temporada en esta publicidad social.

2.1. Temporada 2007 y 2007-2008

Aunando por tanto las cufias sociales que se redbrdo en lo que va de enero
a junio de 2007, por ser sus inicios, y las qudadyag la temporada 2007-2008, nos
encontramos ante tres camparfas de cufias sociales. tkes primeras propuestas de
Uniradio son los Informativos, JRJ en las ondasrgpfestas sociales. En total 39
mensajes de distinta indole que a continuacionr@amses a ver mas detenidamente.



En primer lugar los Informativos se configuran coama campafa de mensajes
gue pretenden hacer reflexionar al oyente acerdasdproblemas de nuestro mundo,
con una vision futurista de los hechos y en clay@tiva que finalizan con el lema “lo
escucharas en Uniradio”. Son cuatro estas simulasiale noticias informativas de
radio, donde se anuncia el final de ETA, el logedalpaz mundial y la cooperacion, el
nombramiento de la primera mujer como presidenta @NU, y la consecucién de los

objetivos de Kyoto con el fin de las emisiones aanhantes.

La campafia JRJ en las ondas, responde a una caglorcon el Comité
Organizador para el Trienio Zanobia-Juan Ramén réméy con el propésito de
promover a los autores noveles de la provincia deltd y acercarlos al publico, se
realiza la grabacion de dos poemas de cada unosdi2| participantes, locutados por
ellos mismos, y enmarcados sobre distintas basegates que acompanan la lectura.
En total, por tanto, 24 cufias que promueven lagsdiierarias de estos escritores.

Y en tercer lugar, las Propuestas Sociales, dondg locuciones vy
dramatizaciones que intentan concienciar sobre dsuehabitos y sensibilizar
socialmente hacia buenas practicas civicas, y oreritco de la cultura. Once cufias
donde estan presentes tematicas como el alcolmheglel deporte, la discapacidad, las
drogas, la inmigracién, la lectura, el maltratoredpeto a los menores, la masica, los

sentimientos, y el ocio y tiempo libre.

2.2. Temporada 2008-2009

Durante este curso académico en la radio de laesidad de Huelva se
confeccionaron también tres campafias de publigdail. La que acumulé un mayor
namero de cufias fue Tu decides, con 18, realizedds mediante dramatizaciones
como con testimonios de personas anonimas, arjisiaportistas, y colectivos, con el
fin de promover habitos saludables y hacer visildssproblemas de las adicciones.
Esta campafia se elaboré con la colaboracion y raseemto del “Programa de
Prevencion de la Universidad de Huelva y la Comiejde Igualdad y Bienestar
Social”, como se indica al final de cada spot, yserdesarrollo participaron colectivos

como ARATI (Asociacion para la rehabilitacion dedddlicos y toxicomanos islefios),



ARO (Alcohdlicos Rehabilitados Onubenses), APRODXsdciacion Andaluza de

Profesionales en Drogodependencias y Adiccione®})pyecto Hombre.

En esta misma temporada se elaboran tambiémles cufias de Idiomas, donde
se hace una referencia a la interculturalidad yolarancia con frases leidas por
personas de distintas nacionalidades y su postgaduccion, intentando crear un

puente entre culturas.

Y la campafia Realidad o Ficcion, donde el testimole personas de la calle
lleva al receptor a ver otro punto de vista derkdaciones alumno-profesor, de la
cooperacion, la inmigracién, la infancia o la vitkalos sin techo. Intervenciones libres

de los interlocutores que dan lugar a los seis ajensle esta campania.

2.3. Temporada 2009-2010

En la dltima temporada de la radio universitariabmnse las 22 cufias sociales
se reparten en dos grandes grupos. Por un ladodivos del Milenio, donde cada
uno de los ocho objetivos para el desarrollo déémo estuvo representado por una
cufia donde un colectivo social reflexionaba acdecdos mismos, exponiendo qué se
pretendia con el objetivo concreto y los pasosraydas puntos a reflexionar. Se conto
por tanto con el testimonio de miembros de FECON&aforma Pobreza Cero, Save
the children, Seminario de Estudios de la Mujetadgniversidad de Huelva, Infancia
sin fronteras, Federacién andaluza de Matronas,it€ohmti-sida de Huelva, y Green

Peace.

Un total de 14 cuiias donde miembros de todossi@snentos de la comunidad
universitaria hablan acerca de la responsabilidathls la musica, la lectura, el medio
ambiente, el asociacionismo, la juventud, la igadjel conflicto, los viajes, el respeto,
la educacion, el teatro o la inmigracion, son las gonforman la campafia Exprésate. A
cada uno de los intervinientes se les ofrecié stado de temas a tratar, sobre el que
ellos eligieron y aportaron sus propuestas, apey/ao el lema “porque hablar es

actuar”.

2.4. Temporada 2010-2011



En el presente curso de emisiones de Uniradio eygestan preparando y
comenzandose las emisiones de dos nuevas campafasifids sociales que se
encuadran bajo los nombres de Atrévete a sabelydu® que necesita escuchar la
gente. La primera se vincula a la vocacion de fesescia del saber que tiene Uniradio
en sus objetivos de formacion, y los propios daesie la Universidad de Huelva se
encargan de proponer contenidos didacticos relegsamtimprescindibles relacionados
con las materias que imparten, siendo ellos midoswencargados de las locuciones. Y
en referencia a Lo que necesita escuchar la gemtegs presenta una campafa donde
las cufias aluden directamente a las personas, éimeato tU a tu con el oyente, donde
los animos, las reafirmaciones, los momentos daxyete incorporan a cualquier

instante de cualquier dia.

Ambas campanfas al estar en pleno proceso de atafory al poder surgir ain

nuevas propuestas para este curso, no han sidbagkts en profundidad.
2.5. En datos

Donde si nos vamos a introducir es en una vialgo mas cuantitativa de los
datos vistos en lo referente a las cuias soci@sdedlos comienzos de Uniradio hasta
las elaboradas durante la temporada 2009-2010:aoeloinos en dos parametros, que
son la tipologia de la locucion, y la consecuci@nlas propios fines, objetivos, de

Uniradio, que aparecen marcados en sus estatutos.
En cuanto a la tipologia de la locucion, dividicsmrésta en tres modalidades, tal
y como indica Muela Molina (2007: 178), como sortuldon, dramatizacion y

testimonial. Al pasar por esta triada las grabasggoublicitarias sociales de la radio

universitaria nos encontramos con los siguientessdgenerales:

Tipologia de la locucién

29
3 ' ‘ O Locucion
B Dramatizacion
. ‘ O Testimonial
26




Se comprueba por tanto que hay un equilibrio elaisetres tipos, aunque si
contemplamos afio a afio si que encontraremos dgesfesmo por ejemplo la
temporada 2009-2010, donde las 22 cufias que saj@road pertenecen a la tipologia

testimonial.

El otro cauce de observacién es el de los pragietivos que la radio onubense
se marca en sus principios de actuacion, que senegsen cuatro grandes bloques:
recreativos y ludicos, culturales, formativos yiseeducativos, e informativos. En esta

ocasion el grafico aporta los siguientes resultados

Fines de Uniradio O Recreativos

Luadicos

2 B Culturales
0O Formativos

Socio-
62 educativos

O Informativos

Aqui la balanza se inclina claramente hacia logesuodos formativos y socio-
educativos, dejando a bastante distancia los aldisirpara dejar en casi testimonial la
presencia de contenidos con fin ladico. Al tratagdsepublicidad social habitual en
Uniradio la que aqui estudiamos, la via informata@marece como nula, aunque ya
hicimos mencion a las campafas puntuales en eliespgae hacen referencia a
informaciones de interés para el universitario sapal oyente. Como dato revelador,
habria que indicar el hecho de que en las tempsr2@28-2009 y 2009-2010 tan sélo

se realizaron cuiias de fin formativo y socio-eduoat

3. Conclusiones

La existencia de una radio universitaria es un eguivilegiado de expresion de
las inquietudes y proyectos de la comunidad edwcatide los alumnos, un foro de
debate de cuestiones que afectan a distintos smectun punto de referencia de la

propia Universidad y un elemento capaz de dinamézampropia vida académica y



social. La puesta en marcha una radio universitadasupone, en modo alguno,
reproducir los modelos comunicativos de los gramdedios, sino disponer de una via
alternativa para reflejar la riqueza intrinseca laevida universitaria en todos sus
aspectos y proyectar las inquietudes que surjasueseno. Y esto es posible no solo
mediante la estructura de programas, sino arteelt@mbién desde la propia publicidad

gue en ella se realiza.

Las cufias sociales, en el caso de Uniradio, SOB tgmrsos sonoros que se
hallan libremente al alcance de la ciudadania,izaatds pensando en un publico
universal que puede encontrar en grabaciones desgegundos. En ellas se intenta dar
voz a colectivos desfavorecidos como presos, iranigs, jovenes en riesgo de
exclusion social o enfermos mentales entre otrosamiembros de la comunidad
universitaria, y respuestas o incentivos a la dadé#é, respondiendo a la vocacion

atribuible a todo Servicio Publico.

El espacio dedicado a la formacion socioeducatiaala cultura en los grandes
grupos de comunicacion tiene que ser soportadonopensado mas bien, por un
aumento de estos contenidos en un medio publida grsmo de lucro como es una
radio universitaria. En las grabaciones de Uniradgie fin se cumple ampliamente,
intentando facilitar al publico el acceso a estomtenidos no soélo a través de las
emisiones online y por ondas, sino alojandolososrdistintos repositorios con los que

cuenta, e incluso llevandolos a su difusion meditag redes sociales.

La radio de la Universidad de Huelva, como otradiosa de las mismas
caracteristicas, demuestra la necesidad de laesgiat en nuestros canales de
comunicaciéon de espacios donde generar y difustiiserecursos sonoros, Utiles y, en

gran medida, necesarios.
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